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affidata a lndustree 

un nuovo colore della livrea, 
una versione iridescente e 
brillante del colore tradizio­
nale su cui risalta il nuovo 
marchio. Per i rivenditori 
specializzati sono stati re­
alizzati strumenti brandiz­
zati dedicati ai punti ven­
dita. Oltre alla campagna 
adv e al video corporate, 
lndustree Communication 
Hub ha curato lo sviluppo 
dell'identità e la declina­
zione su tutti i materiali. 

A seguito di una consultazio­
ne, ma player nella cura e 
manutenzione del verde, ha 
affidato a lndustree Com­
munication Hub lo sviluppo 
del concept di comunicazio­
ne per la celebrazione dei 50 
anni del brand 
Per racchiudere 50 anni di 

storia in un'unica immagine 
e comunicare la crescita di 

l'agenzia, con il 
team di marketing di ma 
ha sviluppato un'identità 
che contiene il parallelismo 
tra il punto di partenza, cin­
quant'anni fa, e oggi. Per 
festeggiare l'anniversario 

con i clienti, sono stati re­
alizzati una campagna adv 
rivolta alle testate di set­
tore e un video corporate. 
Inoltre l'azienda ha prodot­
to una limited edition dei 
modelli più iconici del mar­
chio, disponibili in un alle­
stimento caratterizzato da 
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