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Incontri

produione
di Paolo Milani
Il motor europeo soffre permangono dei segni di incertezza. -13%, contro una media europea di —22%

. - F— Volendo guardare il bicchiere mezzo pieno, o rispetto al —17% della Germania e al -

€ Ia lTIEdIa cuntlnentale Iﬂdlca possiamo dire perd che non tuttii mali ven- 168% della Francia.
un calo delle vendite del 22% gono per nuocere: la crisi ha obbligate le  Forse perché 'ltalia, insieme alla Spagna, &

e, d ) aziende a mettere mano in modo pill deci- eptrata in crisiun po’ pima: net 2007 e nel

nel 2009. L'italiaetrai paesi so e pill serio ai propri problemi, che col 2008 noi non siamo cresciuti, contraria-
. . o vento in poppa tendono a essere trascu- mente agli altri Paesi europei.
meno penalizzatl' con un _134 rati. La qualita, il servizio, fefficienza, la
Ne abbiame parlatu con riduzione dei costi: ka crisi ha spinto le Greenline: Linghilterra & il Peese che ho reo-
= . aziende a ripensare alle strategie e alle  gito meglio alfa crisi Come moi?
Stefana Slanzi, vice direttore modalita operative. Stefano Slanzi: Unghilterra ha il mix pro-

. dotto pit povero del continente. Ha il mag-
generale di Emak eneo Greenline: Dallo scenario che ha llustrate in gior mF:mer di giardini ma sono di piccuﬁa
presidente di L‘omagarden. occasione defla conferenza stompa dioperty-  estensione: ¢id comporta un utilizzo eleva-

ta di ExpoGreen, emerge un'ftafio meno  tissimo di macchine elettriche e la fortissi-
“metfata” di aitr] Poesi eurapel? ma incidenza della grande distribuzione
Stefano Slanzi: In effetti ltalla ha presen-  sul totale del fatturato. Le 4 insegne pid
el 2009 il mercato europeo della  tato quest’annc un andamento leggermen- importanti vendono il 70% dei volumi totali.
N rnotocoliura hobbistica ba “brucia-  te migliore rispetto ad altri Passi centro La Francia & esattamente il contrario: ha lo
10" circa un quarte delle sue vendi-  europei. L'italia chiuderd il 2009 con un stesso numers di giardini dell'ltalia [7
te e si accinge a chiudere l'anno con un milioni) ma con una dimensione media
talo del 22%. Una brusca caduta che richie- quasi doppia: noi 300 ma, loro 500 mg. La
dera almeno 4 anni di sviluppo per far tor- grande estensione fa si che nei centri brico
nare le vendite ai livelli del 2007, francesi lofferta spazi dal rasaerba elettri-
Per saperne di pil abbiame incontrato coaltratterino da 3.000 euro: unampiezza
Stefano Slanzi, vice direttore generale di di gamma che sposta il valore unitario
Emak ma soprattutto neo presidente di verso lalto.
Comagarden, il gruppo dei Costruttori Se guardiamo i volumi, 'Inghilterra & il
Macchine Garden allinterno di Unacoma, mercato pill importante, seguito da
Germania e Francia. Ma se analizziamo a
LN MOMENTO DIFFICILE fatturati la classifica si inverte: prima la
Francia seguita da Germania e
Greeniling: la carica di presidente di Inghilterra.
Camagarden & coduta nel momento pitt dif-
ficiie? Greenline: Quali sono le aspettative per i
Stefano Slanzi: F proprio vero. La perdita 20107
C'® stata , & stata grave, C'® ancora, ma 12 Siefang Slanzi, nea presiente i Comagarden & vice Stefano Stanzi: Noi ci aspettiamo qualche
fine del tunnel si inizia a vedere. Anche se  diretiare generale di Emak. segnale di miglioramento. Sia a livello
8 [’ greeniic
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: LA MOTOCOLTURA IN EUROPA :
. (in guantitd) .
s §
6 13 - i .
Nel nostro settorec'é il dettg 3 Reano Unio '
The economy makes mix : talia :
eand the weather makes . ;
the quantity. le quantita sono  » :
piul legate atle condizioni : Francia :
meteomlﬂglCh’e che *  Paesi defl'sst gl - A1y .
determinano I'uso delle : - -
macchine mentre le buong & Media Euopa I— -2 :
condizioni economiche : . . ; : . -
spostano gli acquistf verso : 0 g & - ) - .
|’a]t0 dl gamma.” : Fonte: Comagarden da dati detig Asscciazioni di categaria internazionaii .:
Stefano Slanzi, presidente i Comagarden "Oooo'ooooooooo.oooo.ono.o.o'ononoaoc-cococ-------o--.‘
THE ECONOMY AND THE WEATHER
Greenline: Fortunutamente aimene la meteo-
rologia ¢ ha aivtate nel 20097
Stefano $lanzi: Sono d’accordo, anche se
quest’anno abbiamo avuto la quarta
estate pill calda del secolo, dopo quella
del 2603 che ha avuto un impatto deva-
stante sul nostra mercato.
Nel nostro settore c’é il detto "The ecano-
my makes mix e and the weather makes
the quantity™ le quantita sona pit: legate
alte condizioni meteorologiche che deter-
minana l'usa delle macchine mentre le
buene condizioni economiche spostana
Il Muttimate. uttima novita consumer di gli acquisti verso lalto di gamma,
Emak, e la motosega universale per uso
privato Oleo-Mac 65370, GreenLine: A proposito di prezze, €f sembro
che i rivenditeri specializzati stiane cor-
rendo It rischio di svalutare Nofferta pre-
Jerendo i “prodotti di prezza” oi “prodotti
di qualitd”. Cosa ne pensa?
Stefano Slanzi: £ evidente che la crisi
- il cale della domanda sono una gros-
e sa tentaziene verso politiche di riduziane
del prezzo. Main presenza diuna doman-
generale del merca-  da non elastica & una scelta sicuramen-
‘ to, sia a livello di  te shagliata, perché peortano sale alla
4 e Emak. Ma tor-  riduzione della redditivita defl’azienda,
\.{ \ ™ neremg  ai con tutte le conseguenze del casa.
ﬁ‘; A \\ livelli pre-  La crisi pol & caduta nel passaggio
4 Y crisiin dallEuro 1 all’Euro 2 e ha indotto melti a
3 ".% non mena “spingere” i prodotti Euro 1 con operazio-
a;“:;" 3 di 3-4 anni, ni promozionali. E una politica che Emak
"‘4;% C'¢ un dato positive: nel  non ha percorsoe.
f) ‘géﬁ 2009 e racchine hanno lavg- La guerra del prezzo con la grande distri-
‘v\ul_Tl = rato e ce lo dimostra il buon  buzione & una guerra persa: gl specializ-
(J andamente delle vendite di zati devono evitare questo tipo di scon-
ricambi e accessori. Sia in Italia tro, puntando sullz diversita dell'offerta e
siain Europa. sul servizio,
greent. r] o
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