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GAZZETTA DIREGGIO

Emak sbarca in televisione
conibrand Oleo-Mac ed Efco

[l direttore Marketing: «Valorizzare i nostri marchi»

Giovanni
Masini
direttore

del Marketing
diEmak

Bagnolo Per la prima volta Emak; lea-
dermondiale nellaproduzione dimac-
chineperlacuradel verde, sbarcain tv
conunacampagnapubblicitaria mul-
ticanale dedicata ai brand Oleo-Mac
edEfco.La campagna avra una durata
di circa tre mesi, da aprile a giugno,
con un secondo flight previsto in au-
tunno, ed & pianificata su una delle
maggioriemittenti televisive italiane.

«Abbiamo elaborato una strategia
di comunicazione integrata — spiega
Giovanni Masini, Marketing Director
diEmak.—- Obiettivodellacampagnae
duplice: consolidare la brand aware-
ness dei nostri due brand, che hanno
fatto la storia dell’azienda, incarnano
il suo presente e, soprattutto, ne rap-

presentano il futuro, e incrementare il
traffico sugli oltre 1.500 punti vendita
della nostra rete di rivenditori specia-
lizzati: presenti in modo capillare sul
territorio nazionale, sonol'unico cana-
le distributivo delle nostre linee dipro-
dottiperil giardinaggio, bosco e picco-
la agricoltura». Lo spot in formato 15
secondi e la campagna stampa metto-
noinrisaltoivalori che da oltre 50 anni
rappresentano la qualita e la passione
italiana nella cura del verde di
Oleo-Mac ed Efco: potenza, tecnolo-
gia e affidabilita senza pari contraddi-
stinguono I'ampia gammadi attrezza-
ture all’avanguardia per la manuten-
zionedigiardini, boschieparchi. @
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